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Erste ParfUmerie in Kombination mit einem
medizinisch-asthetischem Kosmetikstudio

Seit dem 1. Dezember 2007

kannman in Darmstadts Fuft- |

gangerzone eine neue Di-

mension im Parfum- und |
Kosmetikbereich erlebenund |

sich verwéhnen lassen.

Mit der Eréffnung der ersten |

Parfumerie in Kombination
mit einem medizinisch-as-
thetischem Kosmetikstudio
- entstanden aus der Ko-

operation der Familie Ste-
phan, die hiermit bereits ihre
9. Filiale einweiht, und dem
Arztepaar Dr. med. Sonja
Sattler und Dr. med. Ger-
hard Sattler von der Rosen-
parkklinik - wird in sympa-
thisch elegantem Ambiente
der Begriff "Wellness und

Schoénheit" neu definiert.

Auf Uber 400gm présentiert
STEPHANs KOSMETIK +

PARFUMS in offenen licht- |
| durchfluteten R&umen die
zum verweilen einladen, Pro- |

dukte rund um Duft, Schén-
heit, Wellness und Luxus.
Hier findet man eine Wohl-
fihlparfimerie mit internatio-
nalen Marken und aullerge-

wohnlicher Atmosphére.
Make-up oder Duftberatung,
kosmetische Behandlungen
oder auch &sthetische Ein-
griffe - alles unter einem
Dach.

Durch die enge Zusammen-
arbeit mit dem Rosenpark

l
|

Studio, das sich in der Gale-
rie des Obergeschosses be-
findet, wird es jedem, der el-
| was fiir sein Aussehen oder

sein Wohlbefinden tun méch-
te, leicht gemacht, alle An- |
gebote rund um Wellness |
und Schénheit an einem Ort |
Zu nutzen.

Ganz gleich ob Pflegepro-
dukte, Parfums oder Deko-
rative Kosmetik, ausgebilde-
te und qualifizierte Mitarbeiter
freuen sich auf die Kunden
und sorgen fir eine freundli-
che und kompetente Service-
und Beratungsqualitat.

Eine lange Tradition, deren
Grundstein bereits im Jahre
1967 mit der Erdffnung der
ersten Parfimerie mit inte-
griertem Kosmetikstudio ge-
legt wurde, findet heute be-
reits in der zweiten Genera-
tion |hren Fortgang. Bei
STEPHANs KOSMETIK +
PARFUMS dreht sich alles
um die Schénheit, die Pfle-
ge und das Wohlbefinden
des Kunden. Weitergelebt
wird diese Passion von Miri-
am, Susanne und Kai Ste-
phan, die mit ihren 9 Ge-
schaften und mittlerweile
Uber 70 Mitarbeitern nicht

R

nur ausgesuchte Parfums
und Kosmetika anbieten,
sondern mit dem besonde-
ren Verwdhn-Service auch
Zeichen setzen.



